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Notizen
0 Vorstellung
· Wir sind ... und ...
· Kommen von der Uni Augsburg
· Studieren beide Medien und Kommunikation
· Haben bei Frau Vahl ein Seminar 
· Heute Stunde über Werbung
1 Einstieg
2 Theorie – Werbung
· Ein Schüler soll Vorlesen
Werbung ist die Beeinflussung  von verhaltensrelevanten Einstellungen mittels spezifischer Kommunikationsmittel, die über Kommunikationsmedien verbreitet werden. 
 (Wirtschaftslexikon Gabler,  o.J., o.S.)
· Beeinflussung => meist unbewusst
· Verhaltensrelevante Einstellungen => man findet ein Produkt so gut, dass man es kauft
· Spezifische Kommunikationsmittel => nicht willkürlich sondern gezielt ausgewählt
· Kommunikationsmedien => an Zielgruppe angepasst (ältere Fernsehen, Zeitung; jüngere Social Media, Facebook)
Werbung ist Kommunikation
Kommunikation ist
[bookmark: _GoBack]... ein Prozess
... mit mehreren Bestandteilen
diese sind ... (-> siehe Folie , zuordnen)




Aufgabe: Wörter den Richtigen Stellen zuordnen und ein Beispiel nennen
1. Was wird übertragen?      Botschaft 
2. Von wem geht die Botschaft aus?       Sender 
3. Wer erhält die Botschaft?      Empfänger 
4. Worüber wird die Botschaft übertragen?      Kommunikationskanal 
Noch zwei Pfeile übrig und Decodieren und Codieren
5. 1. Pfeil      Codierung (verschlüsseln) 
6. 2. Pfeil      Decodierung (entschlüsseln) 
Aida Prinzip: englische Begriffe vorlesen uns dann sagen für was es steht
3 + 4 Werbeformen
Welche Werbeformen kennt ihr?
Wo begegnet euch jeden Tag Werbung?
 Schüler auf Kärtchen schreiben lassen und Kärtchen dann einsammeln
 während wir die einzelnen Werbeformen vorstellen, immer die passenden Kärtchen der Schüler zuordnen

Einige Werbeformen mit Beispielen vorstellen:
· Film Funk Fernsehen
· Kino
· Unübersehbar, man kann nicht einfach „wegschalten“
· sehr große Wirkung
· Kinowerbung ist nicht nervig wie TV-Werbung, sondern aufregend, emotional, unterhaltsam und macht Spaß!  Erlebnis
· Video zeigen
· Radio
· „nur“ monosensorisch, einkanalig  nur ein Sinneskanal wird angesprochen
· oft schlechter Erinnerungswert, weil es nur nebenzu gehört wird
· TV
· Erfolg einer Werbung hängt ab von:
· Einschaltquoten des Senders, bei dem Spot gezeigt wird
· Sendezeit

· Print (Anzeigen) in Zeitschriften, Zeitungen usw.
Vorteile
· Sehr zielgruppengenau, je nachdem welche Zeitung/Zeitschrift man aussucht
· Hohe Reichweite, viele Leute lesen Zeitung
Nachteile
· Kurzlebigkeit, kurze Nutzungsdauer (1 Tag bei Zeitungen, 2-4 Wochen bei Zeitschriften)
· Geringe Druckqualität
· Außenwerbung
· Werbung im offenen Raum, „Out-of-Home Media“
· Litfaßsäule, Großfläche, City-Light-Poster, Werbung auf öffentlichen Verkehrsmitteln
Vorteile
· Werbung rund um die Uhr
· Hohe Reichweite
Nachteile
· Nur flüchtiger Kontakt (zB im Vorbeilaufen)
· Flächen verschmutzen (durch Regen und Witterung)

· Sponsoring
· Gezielte Unterstützung von Personen, Projekten, Institutionen und audiovisuelle Programmen
· In sportlichen, kulturellen, ökologischen, sozialen oder medialen Bereichen 

· Online: 
· Sitz-Steh-Spiel
· Video zeigen (beenden nach -> du spielverderber)
· Video nachbesprechen

Quellen:
· http://www.heinefilm.de/de/Kinowerbung/Ueberblick/
· http://www.heinefilm.de/de/Kinowerbung/Marktforschung/
· http://www.heinefilm.de/de/Kinowerbung/Marktforschung/
· http://klangschreiber.de/2012/05/31/radiowerbung-wirkt-aber-wie/
· http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/sponsoring.html
· https://www.wbs-law.de/film-und-fernsehen/product-placement/

[bookmark: h.ccrxui7dwnf2]5 + 6 Manipulation durch Werbung
Werbungen bei denen nicht direkt deutlich wird für was sie werben
Logos ausgeblendet
1. Hundeshampoo (weich, gut riechend)
2. Fitnessriegel (war erschöpft, hat wieder Energie)
3. Nivea (weißt auf Spot hin, für Kinder geeignet, für die ganze Familie)
4. Burger King (Mund zu weit aufgerissen, Burger rießig)
5. Playstation (Muskeln vom spielen)
6. Glasreiniger 

Werbung kann auch wichtig sein: Macht aufmerksam für wichtige Themen, ruft sie ins Gedächtnis      „positive Werbung“
· Erfüllt nicht den Zweck ein Produkt zu verkaufen
· Themen ins Gedächtnis rufen
· Für eigene Gesundheit oder um anderen Gesundheitlich zu helfen

1. Aufmerksamkeit
· Beispiele: Anti Aids Kampagnen, Erinnern an Impfungen
· Für seine eigene Gesundheit
· Bunt, knallige Farben, stechen ins Auge, Das wichtigste in Rot oder Gelb
· Situation die man vielleicht kennt (kann Impfpass nicht finden)
· Oder sollen lustig sein mithilfe von Wortspielen
· Logo leicht erkennbar und nicht versteckt
· Deutlich erkennbar wofür geworben
· Viele weiter Informationen am unteren Rand um sich weiter zu informieren
2. Mitleid
· Beispiele: Blutspende, Stammzellenspende
· Für die Gesundheit anderer; Aufrufen zum Spenden
· Menschen, Rot als Farbe des Roten Kreuzes deutlich erkennbar
· Bild in Verbindung mit Text ruft Mitleid hervor  soll helfen wollen
· Logos deutlich erkennbar, deutlich für was geworben wird, Informationen wo man sich weiter informieren kann
7 Eigene Werbung erstellen
20 + Schüler  - bis 5 Zählen (Radio + Plakat doppelt)
20 – Schüler – bis 4 zählen (Radio doppelt)
8 Evaluation
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